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RESUMEN

Tras casi una década de haberse estrenado en el circuito mundial The Devil Wears Prada (E/
diablo viste a la moda) se ha convertido en uno de los filmes con mayor circulacion en la
television latinoamericana. Es una comedia satirica interesante de analizar desde el campo de
la sociologia de la cultura, que pretende develar un diagnéstico de la modernidad a partir de
encontrar sentidos frente al porqué de la continua proyecciéon fetichista y su orientacién
capitalista, que confluye en el estudio de tipos ideales de Weber para el marco de analisis.

PALABRAS CLAVES: alienacién, cosificacidn, tipos ideales, cine, moda, sociologia,
modernidad.

ABSTRACT

After almost a decade have been released on the cinema's world circuit The Devil Wears
Prada has become one of the most broadcasting films of Latin American television. Is a
satirical comedy interesting to analyze from the field of sociology of culture that tries to reveal
a diagnosis of modernity from finding ways against the reason for the continuous fetishistic
projection and reveal a sense of capitalistic reality to merge in the study of Weber's ideal types
for analysis of this film.

KEYWORDS: alienation, reification, ideal types, film, fashion, sociology, modernity.

CONSIDERACIONES PRELIMINARES
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El siguiente escrito pretende realizar un diagnéstico de la modernidad a partir de la
identificacion de fendmenos como la «enajenacidn» y la «cosificacion» en la diégesis del
largometraje estadounidense El diablo viste a la moda(David Frankel, 2006). Para su abordaje
se propone esbozar los «tipos ideales de accion social» propuestos por Max Weber

(1964) desde elementos como: a) la identificacién narrativa de los personajes principales
entorno a las categorias: "tradicional, afectiva, arreglo a fines y arreglo a valores" cuya funcion
sera el derrotero para el analisis de las secuencias dialdgicas y estéticas del largometraje. b) la
descripcién de los fendmenos enunciados bajo situaciones tedricas particulares de la
sociologia de la cultura en los desarrollos tedricos de autores criticos de la Modernidad —Marx,
Weber, Simmel, Luckacs, Kracauer, Adorno y Horkheimer—; y, c) la parametrizacién de la base
empirica en el marco de la sociedad de consumo del siglo actual y el desarrollo de las
industrias editoriales y/de moda.

La «alienacion » y la «cosificacion» vistas —inicialmente- desde Marx (2006) remiten "[...] a la
dimension de lo no-humano resultante de lo —propiamente- humano, como una inversion entre
medios y fines, entre cosas y personas"; donde su vinculacion a la causalidad relacional entre
el humano como un ente material adopta una forma de existir autbnoma; logrando que:

[...] Lo misterioso de la forma mercantil consista en que la misma refleja ante los
hombres el caracter social de su propio trabajo como caracteres objetivos
inherentes a los productos del trabajo, como propiedades sociales naturales de
dichas cosas, y, por ende, que también refleja la relacion social que media entre
los productores y el trabajo global como una relacién social entre los objetos,
existente al margen de los productores (Marx, vv.ee, pag. 88).

Esta idealizacién de orden capitalista dota de rasgos deshumanizantes a la actividad
laboral, configurandola como una meta-sociedad incierta y carente de autenticidad en las
formas de relacionamiento, donde las conciencias ominosas que gobiernan los instintos
humanos son incluidas en las légicas del mercado como forma para ganar —algo de- libertad;

asi:

[...] el hombre (el trabajador) solo siente que actua libremente en sus funciones
animales —comer, beber, procrear; a lo sumo, en la vivienda y el adorno, etc.—, y
en sus funciones humanas solo se siente un animal. Lo animal se convierte en lo
humano, y lo humano en lo animal (Marx, 2004, pag. 110).

Dicha dualidad instintiva entre racionalidad e irracionalidad permitira entender en el analisis el
«tipo ideal» como una unidad sociolégica que en Weber (1982) hace referencia a un

"concepto-limite que debe ser entendido y comparado con la realidad a fin de esclarecer
determinados elementos significativos en un estudio"; su finalidad es la de "[...] tener una
nitida conciencia de lo especifico de los fendmenos culturales"; y su obtencion se realiza
"mediante el realce unilateral de uno o varios puntos de vista y la reunién de una multitud de
fenémenos singulares, difusos y discretos, que se presentan en mayor medida en unas partes
que en otras"

Estos desencadenantes l6gicos apareceran en el texto en acapites nominativos -para Weber
(1964)- como «tipos ideales»: «Tradicional», «Afectiva», «Arreglo a fines» y «Arreglo a valores»
develando situaciones racionales o irracionales en la acepcién de la modernidad en escena.
Vale la pena aclarar que este tipo de clasificacién: "muy raras veces esta exclusivamente
orientada por uno u otro de estos tipos"; y que dichas evidencias pueden enlazarse en
diferentes tipos de andlisis; en el presente documento, sencillamente se constituiran como una
delimitacién metodolégica en si misma que hace parte ejercicio en desarrollo.
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El marco histérico-temporal del presente andlisis -en lo consecutivo-, se encarara desde la
apropiacién del término «modernidad» que en Echevarria (2005) hace referencia a una:
"caracteristica determinante de un conjunto de comportamientos que aparecen desde hace ya
varios siglos por todas partes en la vida social y que el entendimiento comun reconoce como
discontinuos e incluso contrapuestos".Logrando que en el largometraje elegido se presenten
lineas narrativas cuyas caracteristicas de la modernidad se orienten a: a) experiencias
"progresistas" de la temporalidad de la vida y el mundo. b) la aparicion en la vida social de

la primacia de la "politica econémica" y c) el individualismo como practica inédita de oponer lo
singular y lo colectivo.

La modernidad y la moda componen un bombardeo de permanente de fugacidad; una
rafaga que intensifica la vida nerviosa de quienes buscan su etimologia en la vida; ese impacto
de sentido del "modus" de vida que presenta la simbiosis mencionada de lo efimero en
Baudelaire (2013) como: "aquello transitorio, fugitivo y contingente [...] que destila lo eterno a
partir de lo transitorio”, y; los rasgos de época que discurre en procesos constantes de
caducidad -renovacién- identitaria y novedad societariall; que en Simmel (1988) se aprecia
como la conjuncién: "...entre la tendencia a una expansion universal y la aniquilacién de su
propio sentido [...], que posee el atractivo singular del limite, el atractivo simultaneo del
comienzo y del final, de la novedad y al mismo tiempo de la caducidad". Dotando de
inmanente renovacion fisica y psicologica a objetos tangibles que paulatinamente configuran

las costumbres, la moral, la afectividad, la estética, (entre otros procesos subjetivos) a favor de
intereses éticos, econdmicos y politicos.

Simmel en su: "Filosofia del dinero" (1977), sefalaba que: "la moda es una de las
instituciones sociales que unifican, en una proporcion peculiar el interés por la diferencia y el
cambio que se da por la igualdad y la conciencia"; lo cual, enmarca la existencia social en la
escision entre el individuo y la estructura, inscribiéndose en la fugacidad temporal del
fenémeno social propio del vivir colectivo que configura cotidianamente los sectores
irracionales de la actividad humana.

De esta manera, el tiempo traza una relacién intima con el marco espacial del analisis, que
se fija en la composicién del ambito denominado por Kracauer (2008): «cultura de empleados»
que erige la construccién de los estilos de vida de los personajes actanciales entorno a pautas
de consumo dentro y fuera de su trabajo (diegética y extradiegéticamente); y, cuya
mecanizacion rutinaria configura las metaforas sociolégicas: «la jaula de hierro» (Weber, 2006)
y la «tragedia de la cultura» (Simmel, 1977).

BIENVENIDOS A "RUNWAY":
..."el trabajo por el que un millén de chicas matarian"

Incluida en una narrativa audiovisual jocosa, irdnica y desenfadada; la frase que antecede
como antetitulo a este nuevo acapite marca el "continuum" de la puesta en escena de la
novela

autobiografica El diablo viste de Prada, publicada en el afio 2003 por la escritora
estadounidense Lauren Weisberger. En ella, -tanto novela, como largometraje- narra la
sucesion de eventos cotidianos correspondientes a un afo en la vida de Andrea Zachs (Anne
Hathaway); una joven recién licenciada en comunicacién que viaja a New York en busqueda
de su primer empleo como periodista; pero que -por cuestiones del avasallante mercado
laboral- termina siendo contratada en un cargo asistencial para servir a la jefe de redaccion de
la revista de moda Runway, Miranda Presley (Meryl Streep).
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Entrar en Runway es vincularse directamente con el emporio de publicaciones "Elias
Clarke" y al "mundo de la alta costura";que desde diferentes tomas a sus locaciones fisicas
evocan simultaneamente diferentes trazos histéricos de la Revolucion Industrial, que van
desde el desarrollo de los medios de comunicacion con la imprenta, el desarrollo textil con "la
spinning" de Hargreaves, hasta llegar al anclaje de la mecanicidad de los oficios cotidianos
que configuran las formas laborales masivas y que hoy en dia dan vida a las llamadas:
"Industrias culturales".

Horkheimer & Adorno (1998) veian en dicho concepto: "[...] la capacidad de la economia
capitalista para producir bienes culturales en forma masiva". Donde el fendmeno de la
«enajenacion» y la «cosificacion» son facilmente ligadas al consumismo que genera el
«amusement»0 industria del entretenimiento como:

[...] una prolongacién del trabajo del capitalismo tardio. Buscado por quien
quiere sustraerse al proceso del trabajo mecanizado para ponerse de nuevo en
condiciones de poder afrontarlo. al mismo tiempo la mecanizacion ha
conquistado tanto poder sobre el hombre durante el tiempo libre y sobre su
felicidad, que determina tan integramente la fabricacion de los productos para
distraerse, que el hombre no tiene acceso mas que a las copias y a las
reproducciones del proceso de trabajo mismo. Sélo se puede escapar al proceso
de trabajo adecuandose a él en el ocio.

Desde este abordaje, el largometraje presenta una de las escenas centrales donde a través de
un monologo la protagonista —Miranda- invista de poder presenta el funcionamiento del
mundo de la moda como una maquinaria incluyente en dicotomias propias de la accién social
moderna. Introduce los rasgos subrayados y ratifica las caracteristicas de la modernidad
resefiadas en las condiciones preliminares.

Miranda: ¢Qué es divertido?
Andrea: -Ehh, no... no, nada

-Es solo que... ambos cinturones lucen igual para mi; pero sigo aprendiendo
de todo esto.

¢De todo esto? —Repite indignada-.

Miranda:
...Ya veo, tu piensas que esto no tiene nada que ver contigo, que vas a tu
armario y seleccionas ese sweater azul que llevas puesto, por ejemplo,
porque estas intentando decirle al mundo que te tomas muy en serio a ti
misma como para que te importe qué es lo que te pones. Pero lo que no
sabes es que ese sweater no es azul, ni siquiera es turquesa, o lapislazuli, en
realidad es celeste.

Estas también terriblemente ciega al hecho de que en 2002 Oscar de la
Renta presentd una coleccion de vestidos celestes. Y, luego Yves Saint
Laurent se decidié a presentar unas chaquetas militares del mismo color, y a
partir de esto el color apareci6 casi de inmediato en ocho colecciones
distintas.

Luego se filtré hacia las tiendas de departamento y mas tarde -aun-
tragicamente cayo hacia una esquinita de saldos donde tu, sin ninguna duda,
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lo tomaste.

Sin embargo, ese azul representa millones de ddlares y muchisimos
trabajos, asi que es comico que pienses que tomaste una decisién que te
deja por fuera de la industria de la moda, cuando a decir verdad, el sweater
que tienes puesto fue elegido para ti por la gente que esta enfrente de ti en
este cuarto, sacado de una pila de «todo esto». (Pietaje de la escena:
0:22:48)

Asi, esta industria cultural se basa segun Horkheimer & Adorno (1998):

[...] sobre el principio de su comercializacién y no en su propio contenido y su
construccion exacta. Toda la praxis de la industria cultural aplica decididamente
la motivacion del beneficio a los productos autbnomos del espiritu. Ya que en
tanto que mercancias, esos productos dan de vivir a sus autores, estarian un
poco contaminados. Pero no se esfuerzan por alcanzar ningin beneficio que no
fuera inmediato, a través de su propia realidad. Lo que es nuevo, es la primacia
inmediata y confesada del efecto, muy bien estudiado en sus productos mas
tipicos.

La moda responde —entonces- a un «ethos»Z diferente donde los herederos de Revolucion
industrial, se toman asi mismos como objetos de auto-elaboracion fundando una «ascesis»?!
de su cuerpo y conducta; que paradojicamente origina busquedas de clase, poder y raza. Lo
cual es evidenciable en el personaje de Andrea quien hasta ahora empieza a hacer
«inmercién»® en este campo y emite conceptos de su percepcion de la cotidianeidad en

Runway.

Estas percepciones, plantean situaciones dialégicas que a partir de sus protagonistas
exteriorizan procesos de produccién y divisidon del trabajo consolidando en pantalla practicas
cotidianas de «<hombres unidimensionales», que desde la definicién de Marcuse (1993) arraigan
inconscientemente a los sujetos en cadenas productivas y consumistas con falsas
necesidades personales, emocionales, sociales y econdmicas en un fetichismo de las

mercancias permanentes.

De aqui, que la importancias del sistema de medios de comunicacién, la publicidad y las

industrias multipropdsitos son quienes componen una Revista Runway dividida por clases
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sociales que determinan en Marx (vv.ee) a: "[...] las personas en cuanto personificacion de
categorias econdmicas, como representantes de determinados intereses y relaciones de

clase"; y que presentan a Runway como:

1. Una comunidad de personas identificadas por su situacién comun en el sistema
de produccién social (material y espiritual):

Emily: Andrea... Runway es una revista de modas. Por lo tanto, estar
interesadas en la moda es crucial

Andrea: {Qué te hace pensar que la moda no me interesa?

2. Determinante de esencialidades por:

a. La relacion, en términos de grado de control, de las condiciones de
produccion (medios, recursos y trabajo),

b. La apropiacién o no, de parte del producto del trabajo de otros,

c. El papel en la divisién social del trabajo, en particular, en cuanto a su
participacién de forma preponderante en el trabajo fisico o intelectual y en la
direccion o ejecuciéon de la actividad social, dados los diferentes roles y
significacién sociales de los mismos:

Emily: Ahora tu y yo debemos contestar los teléfonos. Deben ser contestados cada
vez que suenen. Si suenay entra al buzén ella -Miranda- se molestara. Si no

estoy aqui... Andrea, te amarras al escritorio.
Andrea:

Emily:
y Bien... pero si yo tengo...

Andrea: ¢Qué? Nooo, una vez una asistente dejo el escritorio porque se corté con un
abrecartas. Miranda no recibié una llamada de Lagerfeld justo antes de que
Emily:  apordara su vuelo de 17 horas a Australia. Ahora ella trabaja con teleguia
Estar siempre en el escritorio... entiendo
Recuerda, tu y yo tenemos trabajos diferentes. Tu traes el café y haces
mandados. Yo estoy a cargo de su itinerario, citas, gastos y los mas

importante... yoiré a

Paris con ella la semana de la moda de otofio. Tengo que vestir a la moda, ir a
fiestas y espectaculos... conocer a los disefiadores...
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3. Gestor deinteracciones con las relaciones de produccién y la totalidad social, de
las cuales son componentes y portadoras:

Andrea:
Nigel:
Andrea:
Nigel:

¢Ninguna de las chicas come aqui?
No, desde que la talla 2 se convirtié en la talla 4. Y la 0 en la nueva 2.
Pues yo soy 6.

Que es la nueva 14.

4. Relacién y lucha:

Emily:

Andrea:
Emily:

Andrea:
Emily:

De acuerdo, Yo era la segunda asistente de Miranda, a la primera la
ascendieron; asi que quede en su lugar. jAhora soy la primeral

¢ Te estoy sustituyendo?

Eso intento, Miranda despidié a las Ultimas chicas en menos de una
semana. Necesitamos a alguien que pueda sobrevivir aqui, jentiendes?

Si, Claro... -¢Quién es Miranda?

jAy, por Dios! -Voy a fingir que no me preguntaste eso. Es la jefe de
redaccion de Runway sin mencionar que es una leyenda. Trabaja con ella
un aflo y podras conseguir empleo en la revista que quieras. jUn milléon de
chicas matarian por este empleo!

5. Exponente de relaciones de explotacién (no soélo directas), sino también de
dominacién y enajenacion;

Nigel:

Andrea:
Nigel:
Andrea:
Nigel:

No puedo creer que todo el dia hable de esta basura. Llévale esto a
Miranda, y dile que cambie el Dior por el Rocha.

Ahh, genial eso haré

¢Disculpa? ;Puedes cambiar de actitud?

Lo lamento. Ha sido un dia pesado. Y, mi vida personal esta en un hilo.
Avisame cuando tu vida este arruinada. Sera el momento de un
ascenso.

6. Productor de subjetividades, niveles de conciencia, intereses, formas y estilos de
vida especificos, condicionados por su situacién peculiar en una sociedad dada:

Nigel:

;Crees que esto es soOlo una revista? jPues no! -Es un rayo de
esperanza para... no sé, digamos, un muchacho que crece en Rhode
Island con seis hermanos y que miente diciendo que va a practicar
futbol cuando en realidad toma clases de costura y lee "RUNWAY" por
las noches, debajo de su frazada, con una linterna.

-iNo tienes idea de cuantos rostros ilumina esta revistal

7. Analista del contexto histérico concreto especifico en que se desenvuelve:
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Miranda: No, esta bien febrero, respalda el producto.
AUn nadie habla con la agente de Salma

Clacker 1: Si, pero ella prefiere hacer la portada de verano porque tiene una
pelicula en puerta.
Miranda: No. Fue porque no quise el articulo de las mujeres en la suprema

corte. — jQue mujer!
Necesito una nueva version del articulo: ;Como encontrar un
cirujano plastico?

Nigel: ¢ Qué hay del destino? ;Cémo va eso?
Zac Posen esta haciendo trajes esculturales, sugiero que destino
los fotografié en el jardin Noguchi

Miranda: Perfecto, gracias a dios que alguien vino a trabajar hoy. ¢ Qué hay
de los accesorios para abril?

Clacker 2: Pensé en algo esmaltado, brazaletes, pendientes, aretes...

Miranda: Eso lo hicimos hace dos afios {Qué mas?
Clacker 2: Bueno, estan mostrando arreglos florales ahora, asi que pensé...
Miranda: ¢ Arreglos florales? Para la primavera. -jQué innovador!

La transversalidad de esta divisidon se ve constantemente en la construccion identitaria de los
personajes que establecen una cultura del "mundo liquido" de Bauman (2007). Aqui es basico
ver como la lentitud simboliza la muerte social -por ello los movimientos de camara, los
planos se realizan en secuencia o en composiciones en collage- que provee por oposicion

que la rapidez simboliza el olvido. Y, de esta manera, entre mas velocidad se imprima al
consumo mayor es el olvido del sacrificio del trabajador. Como lo expresa Korstanje (2008)
parafraseando a Bauman (2007):

[...]Los valores de la sociedad de consumo (a diferencia de la sociedad de
produccion) se orientan al corto plazo y a la gratificacion inmediata; en otras
palabras, lo novedoso se eleva por encima de lo perdurable, se pierden los
limites tradicionales del ahorro, la culpa, la previsibilidad y el superavit para dar
lugar al endeudamiento, la incertidumbre, la falta de arrepentimiento y el gasto
continudo.

Ahora bien, si Runway -como anteriormente se ejemplifico- compone las «clases sociales» en
Marx; tambien presenta en escena el «tipo ideal del poder» Weberiano (1964) que rige las
funciones de mando en el desarrollo de las funciones laborales. Asi, los personajes adquieren
caracteristicas que los clasifican de inmediato en: sujetos «coercionados» y/o «dominados».
Los primeros, son fielmente ejemplarizado en las tomas y dialogos que mencionan patrones
de afectacion fisica a causa de los habitos consumistas, como es el caso de Emily cuando
dice: "Estoy a una diarrea de mi peso ideal".La dictadura del consumo como poder
caracteristico de la sociedad industrial que impone dicotomias frente a la construccion del
sujeto cosificado en terminos del ver / tener; que adjudica a la accion social preguntas sobre la
propiocepcién del cuerpo como generador de unidades de intercambio social (en terminos

Simmelianos). El segundo, distigue diferentes estadios que legitiman los diferentes mandatos

El ojo que piensa. Revista de cine iberoamericano, afio 5, nim. 9



a traves de sus ejecutores; La «autoridad tradicional» que ejerce Miranda en el mundo de la

moda se despliega en su saber del negocio tras bastidores y que segun sus "dominados" la

convierten en una leyenda, dictando la moda en el mundo entero, su universo de lectoras
estan atentas a sus recomendaciones. Los grandes disefiadores le temen. Todos le deben
pleitesia; sus palabras o gestos pueden enaltecer o destruir carreras del medio (disefiadores,
modelos, fotégrafos). La «autoridad carismatica» la personifica Nigel:ese lider que anhela
convertirse en sucesor de Miranday que brinda a sus "seguidores" confianza, genialidad y
heroismo en el desenvolvimiento de las labores cotidianas; es el artifice paulatino de que se
cumplan rituales y rutinas en Runway; y hace lo que sea para que la «autoridad legal-racional»
que cumple "el libro" se cumpla al pie de la letra. "El libro" es la justificacion de la existencia
de Runway, Es el objeto sagrado que cuenta con instrucciones especiales y que forma el culto
de discipulos que pueden o no acceder a él. Es aquella "cosa" que predestinara la vida de

muchos.

Bajo este panorama del funcionamiento de Runway, la enajenacion y cosificacion empiezan a
dotarse de caracteristicas mas sutiles que sugieren examinar a: "[...] los hombres, que se
encuentran atrapados en una cotidianeidad que los hace complices de los excesos técnicos, y
que a pesar de su fundamentacién humana no se convierten en sefiores de la maquina, sino
que se mecanizan"(Kracauer, 2009). Ese ambito de rutinizacion del trabajo hace que "los
empleados" en funcién del tiempo y de la supresion de los estados de toda alegria en el &nimo
de las personas; logrando que: "[...] el desarrollo de la cultura moderna lleve a que ésta
aparezca cada vez mas alejada de las esferas subjetivas de las personas. Y, cada vez mas

aumente el abismo entre la cultura del hombre y la cultura de las cosas" (Simmel, 2010).

AFECTIVIDAD - EFECTIVIDAD:

. "jQue entre el "diablo" y escoja!"

Weber (1964) al hablar de sus tipos ideales, definia la «accién social afectiva» como aquélla
"especialmente emotiva, determinada por afectos y estados sentimentales actuales"; una
muestra de posible irracionalidad determinante en la vida de los sujetos modernos que en la
tipificacion ideal de la «enajenacién» y la «cosificaciéon» en el largometraje; lleva a plantear la
adecuacion de esta categoria en campos semanticos que en cierta manera llevan a estudiar:
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[...] Las formas o funciones que la vida produjo por si mismas, sobre la base de
su propia dinamica, de tal modo que -autbnoma y definitiva- la vida sirve a ellas.
Las formas, los productos de la creatividad humana, la cultura objetivada, en
definitiva, las cosas, son ahora las dominantes que rodean a la vida, y ésta tiene
que acomodarse a ellas (Simmel, Filosofia del dinero, 1977).

Otorgando al campo de la emotividad funcionalidades provistas de relaciones con: a. e/
sujeto (interiorizandose —guiado por la afectacion) y b. el objeto (exteriorizandose -
guiado por la efectividad).
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En la anterior grafica de elaboraciéon propia, se clasifican las acciones mas resefadas
en los didlogos del largometraje que aluden a posturas frente a afectos. Estas al estar
inmersas en el mundo del consumo, adquieren rasgos que proporcionan en la primera
relacion a) el sujeto a: criterios estéticos: "sentirse bien", "verse linda"; criterios irreales:
"Sentir miedo", "Ser feliz", "Estar cansada"; criterios sufrimiento y/o sacrificio:
"aguantaré un afio", "resistiré la presion". En la segunda relacién b) el objeto las
expresiones responden a: criterios de posesividad altamente acompafados de una
marca comercial brindando una serie de cualidades del objeto: "tengo las botas
Channel", "Consegui el manuscrito de Harry Potter"; criterios desiderativos: "quiero un
Starbucks caliente", "necesito faldas Calvin Klein"; criterios performativos: "estar a la
moda", "pertenecer a Runway", "Lucir bien"; vy, criterios de insatisfaccion: "ser
inoportuno”, "sentir la imposibilidad de hacer, tener, usar".

La afectividad puesta en las cosas es personificada por todos y cada uno de los
personajes, se rechaza en esencia las sensaciones asociadas a latencias basicas del
ser humano: el comer, el dormir, el excretar como efectos improductivos; y, el amor a si
mismo es codificado en el avalué de lo que se lleva puesto -«valor de cambio»- o lo que
se aparenta -«valor de uso»-. En el largometraje esto se puede evidenciar en los
fugaces momentos en que se da a los personajes para sentirse relajados, o para
sentirse

satisfechos con la ingesta de alimentos. Las relaciones sociales de afectividad son
esgrimidas como contratos de intercambio que nuevamente ponen precio a los lazos
invisibles de quienes las componen, poniendo de manifiesto lo ya expuesto por Simmel
y la condicion de mimesis de la cosificacion en la vida cotidiana. Asi, ya nada es
sorprendente.
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DE LA TRADICION DEL RITUAL Y LAS RUTINAS:
. "jamo mi trabajol... -amo, mi trabajo... jamo mi trabajo?"

La «acciéon social tradicional» Weberiana (1964) es: "determinada por una costumbre
arraigada"; puede verse como una consolidacién de "ritos de paso" que para Fernandez (2007)
son definidos como: "la celebracién de algunas situaciones vitales por las que pasamos las
personas, con ciertas ceremonias publicas, por propio proceso biolégico, o por otro tipo de
decisiones que suponen un nuevo estatus social". Promoviendo asi, tres giros de interaccion
proporcionalmente adscritos al encuentro con ese "nuevo estatus social" que generan las
cosas y a la continua actividad capitalista del empleo en un lugar como "Runway". Esta
rutinizaciones pueden verse con respecto al manejo con: a) el espacio, b) los otros y, c)

consigo mismo.

La primera, se vincula a las interacciones que conforman el espacio como una construccién

transicional de la accién irracional y la delimitacién cronotépica a favor de

manifestaciones politicas, econdmicas, estéticas y hegemonicas. En el filme, se evidencia esta
categoria cuando Andrea llega por primera vez a la editorial y ve cémo el entorno laboral sufre
cambios de ritmo y apariencia al corroborar la llegada inesperada de Miranda; La llegada en
escena de la imagen villana del jefe provee un cambio acelerado en los tiempos de trabajo, en
el aspecto de sus empleados, y en la forma de relacionarse entre pares. La intranquila
condicion de los empleados genera en su medio social divisiones frente a los modos de ser y
apropiarse del espacio. No es gratuito que ante el requerimiento de "estar a la moda" las
mismas empleadas generen una clase social que nomina a aquellas que hacen sonar sus
tacones como "las ruidosas". Y que en el marco del rito de paso sea Nigel (Stanley Tucci)
quien dé a Andrea sus primeros zapatos como una situacién estamental®™ que reconoce el
cambio nominal de ser "la nueva" a ser parte de la comunidad de empleados (imagen 1). Aqui
vale la pena resaltar como la relacién objeto-sujeto modifican la relacion con el espacio como

lo expresaba Echeverria (2010):

El "espiritu del capitalismo" consiste asi en la demanda o peticién que hace la
vida practica moderna, centrada en torno a la organizacién capitalista de la
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produccion de la riqueza social, de un modo especial de comportamiento
humano; de un tipo especial de humanidad, que sea capaz de adecuarse a las
exigencias del mejor funcionamiento de esa vida capitalista.

Por ello la imagen de Andrea cambia con la posesion de nuevas prendas y nuevas formas de
asumir su rol como asistente en la oficina. De ser la mujer timida y de poca autoestima pasa al

del "espiritu" objetivado de los objetos que tiene un mejor control sobre su actividad como

empleada —al menos, cumple con la figura de ser un maniqui andante mas de Runway-

Imagen 1. Detalle escena "Rito de paso" de "nueva" a "ruidosa."

La segunda, describe como la alteridad construye acciones e interacciones irracionales. En
esta categoria es valido resaltar que los tipos ideales de poder Weberianos pueden actuan
como disparador de las acciones ritualizantes y del modo de respuesta de los sujetos. Asi, la
coercion es ejercida por via psicologica al inquebrantable discurso de las tallas y la nutricién

para la extremada delgadez. Ejemplarizada en el dialogo de Nigel y Andrea:

Nigel: ¢Sabes que la celulitis es uno de los ingredientes de la crema de
maiz?

Andrea: ¢Ninguna de las chicas come aqui? —

Nigel: No, desde que la talla 2 se convirtié en la talla 4. Y la 0 en la nueva 2.
Andrea: Pues yo soy 6.

Nigel:  Que es la nueva 14.

Andrea desde ese punto de la historia no volvera a sentirse conforme con su talla y peso; y
siempre estara aludiendo a estar gorda; lo cual crea un desfase en su imagen social que tanto
debe ser cuidada para mantener el estatus social en la revista. Caso extremo al de Emily quien
en un fragmento de la historia expresa su lucha por la delgadez a cambio de deterioros en su

salud.
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La segunda ritualizacion, también basa su direccionamiento en la relacion de alteridad que
se da en suplemento de las necesidades basicas del ser. Aparece en esta acotacién los

tiempos

de la alimentacién y suefio -que mencionabamos someramente en el apartado anterior- como
son cada vez mas reducidos para los empleados y que cada dia se empiezan a configurar
como un espacio de tensién obligada en la enajenada relacion laboral-social. Los almuerzos
de trabajo reemplazan las anticuadas mafas pequefio-burguesas de comer en un espacio
para la reposicion de energias de fuerza laboral para convertirlas en espacio de
autopromocién y de trueque. Aqui se puede evidenciar que durante los momentos de
alimentacién las empleadas deben trabajar mas arduamente. Proveen de exigencias a su
empleador, rinden productividad ante otras actividades emergentes... generalmente

caprichosas.

Benjamin (2004) insinuaba que: "las relaciones sociales estan relacionadas por las
relaciones de produccion". Es por ello que se dan varias sentencias al respecto en el
largometraje, el primero tiene que ver con la frase que Nigel le dice a Andrea: «El dia que tu
vida personal esté destruida, es tiempo de un ascenso» y en la Frase en que Nate (Adrian
Grenier) —pareja de la protagonista- reclama por la constante irrupcion telefénica de Miranda:

«La persona cuyas llamadas siempre tomas, es la relacién que tienes, ojala sean muy felices».

Resulta interesante, ver como los limites que se establecen en la alteridad del trabajo
se mezclan y presentan una situacidn que involucra la accién social tradicional, los tipos
ideales de poder y las situaciones estamentales de Weber en conjuncion con la frase de
Benjamin:

Andrea: Deberias ver como se visten las chicas Runway. No tengo nada que
ponerme para trabajar...
Nate: jPor dios!, estaras contestando teléfonos y llevando café... jnecesitas

un gran vestido para eso?
Andrea: Deberia hacerlo...

La tercera ritualizacién encontrada, representa al individuo como sujeto inmerso en un sistema
de capital simbdlico. El individuo pasa a ser sujeto en la adherencia a patrones activos que

designan objetos o tendencias que estan en "vigencia", habilitando asi "tradiciones" que traen
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consigo: modismos, actancialidades, locaciones, e indumentarias que irracionalmente
cosifican el mundo cotidiano del sujeto a través del reconocimiento nominal colectivo; y, por
otro lado, remiten a patrones pasivos que tramitan en el sujeto, individual o colectivo,
practicas primarias de orden fisico y moral cémo lo es: cubrir la desnudez del cuerpo —valor de

uso- que tras la industria basada en el capital, agregé a las prendas de vestir una carga

simbdlica -valor de cambio-.

Imagen 2. Secuencia de introduccion al filme (00:00:00-00:03:00).

En los tres primeros minutos del filme, se puede apreciar una secuencia (imagen 2) en donde

los patrones activos y pasivos designan el uso de los diferentes tonos de vestidos (el

acentuado esteticismo de combinar los colores con la estacién climatica en curso), las

distintas formas en el uso de accesorios (aros, corpifios, medias...), el empoderamiento de la

figura femenina y de la mujer como fuerza productiva de trabajo, los estilos corporales de

desmedida delgadez en el campo de la moda; hacen que se ofrezca un panorama que pasa
de un plano general de la rutinizacion de la vida cotidiana en practicas de aseo corporal y la de
ocultar la desnudez; preparando todo un ritual de paso entre las esferas intimas del hogar a las
esferas sociales del trabajo. Tal como lo mencionaba Lukacs (1983): "El problema del
fetichismo de la mercancia es un problema propio de la sociedad capitalista moderna (donde
la forma mercancia es la dominante). En este sentido, el intercambio mercantil influye en la

vida entera de la sociedad."
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Volcando de esta manera la mirada a la desvalorizacién del mundo que se auto-gestiona

como una mercancia que produce mercancias.

Siguiendo a Lukacs (1983) es: "[...] la mercancia la forma universal que configura la
sociedad, en virtud de ello, se origina. La auto-objetivacion del hombre que deviene en la
deshumanizacién de lo humano". Y, la moda —en este particular- provee en el sujeto no solo
un sentimiento de extrafiez frente a lo que usa, sino que también transige una escisioén interna
que brinda la sensacion de poder y distincidn que aleja la imagen de si mismo frente a la de
los demas. Como fendmeno social, es un inexplicable indice de ausencia de la modernidad,

que es complementado colectivamente con objetos dotados de significados misticos e

iconicidad. Por ello la ritualizacién de la moda se encierra en las dicotomias que forman al
individuo y al sujeto desde la vacuidad de los elementos; cuya resignacion a priori es el deleite
estético; como dice Doug (Rich Sommer): "La moda no se basa en la utilidad. Un accesorio es

una pieza de iconografia que expresa una identidad individual"; "-y, jes bonito!"

Como punto de cierre de este apartado, actancialmente, Emily encarna la «accién social
tradicional»; irracionalmente sabe lo que quiere y es un personaje enajenado —aparentemente
solitario- que no se queja y es capaz de todo por alcanzar sus animos consumistas y
estatutarios: ir a la semana de la moda, codearse con la crema y nata de la farandula y sobre
todo obtener la mayor cantidad de ropa de disefiadores. Un personaje cuyo cuerpo es el
ejemplo de la liquidez de la modernidad -que se ha descrito con anterioridad-; rutinariamente
marca las ausencias de la época en la busqueda de la fugaz aprobacion social; Sus vinculos
sociales se dibujan en el refugio de su cubiculo de trabajo, donde sus pocas relaciones
sociales se encuentran en la aleatoriedad del dia a dia; por ello es que constantemente se

autoafirma en la frase irracional: "Amo mi trabajo, Amo mi trabajo, Amo mi trabajo".

FINES O VALORES:
¢ La sustitucion del diablo o la sublimaciéon de su sucesor?

Tras ver el largometraje, la analogia casi obligada de prediccion a partir del titulo es descifrar
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¢quién encarna al Diablo que se viste a la moda? ;Quiza Miranda? ;Tal vez Andrea? Esta
puede ser la respuesta que diferencia las elecciones pragmaticas o axioldégicas de las
personas; y que en este apartado pudiendo ostentar de exorcismo o de profanacién se trae a
reglén corrido al "espiritu" por el que tanto ensayo Weber. Aquel "espiritu" cuya ética
protestante trae la carta de estilo que el mundo capitalista hace a sus ciudadanos; tratando de
advertir un accionar social que deviene entre fines y/o valores.

Los «arreglos a fines» estan definidos como la accién social: "determinada por la creencia
consciente en el valor — ético, estético, religioso o de cualquier otra forma como se le
interprete— propio y absoluto de una determinada conducta, sin relacién alguna con el
resultado, o sea puramente en méritos de ese valor" (Weber, 1964); mientras que los «arreglos
a valores» son los que estan "determinados por la creencia consciente en el valor — ético,
estético, religioso o de cualquier otra forma como se le interprete— propio y absoluto de una
determinada conducta, sin relacién alguna con el resultado, o sea puramente en méritos de
ese valor" (Weber, 1964); asi es como la actancialidad principal del largometraje construye a
través de su narrativa a los personajes de: Miranda y Andrea —-respectivamente-.

Aunque a lo largo del filme ambos personajes despliegan caracteristicas de ambos tipos de
accion social es en el desenlace donde ese "espiritu capitalista" define su posicionamiento
frente a la construccién de un nuevo "Ethos" Weberiano que citado por Echevarria (2010)es

"deentregaaltrabajo,deascesisenelmundo,deconductamoderadayvirtuosa,deracionalidadprodu
ctiva,debusqueda de unbeneficioestableycontinuo”; un "espiritu" que "solicitao requiere un
aspecto éticoemanadodelaeconomia" (Echeverria, 2010).

La escena facilmente ubicable tras el desarrollo de la semana de la moda en Paris, narra
como los personajes logran resolver las situaciones planteadas para conservar sus
motivaciones. La primera parte estd compuesta por un monologo donde Miranda explica las
formas en que logra sopesar la situacién que la convierte en un engranaje mas de la
maquinaria de publicaciones Elias Clarke al tratar de removida de su cargo y sustituida por
Jacqueline Follet (Stephanie Szostak); y la segunda, en un dialogo entre Miranda y Andrea -
que continua tras el monologo- en donde se da el giro tipico de los finales "heroicos" de la
industria cinematografica de Hollywood; cuyo efecto es la reflexion del por qué se esta
continua en el medio de la moda.

Primera Parte:
Miranda: -¢ Pensaste que no lo sabia? Desde hace mucho tiempo supe lo que

estaba pasando. Solo, me llevo un poco de tiempo encontrar una
alternativa util para Jacqueline.

El trabajo de James Holt estaba absurdamente sobre pagado. Y por
supuesto se lo merecia. Asi que tuve que decirle a Irv Ravitz (presidente

de Elias Clarke) que Jacqueline no era viable;

-Lo cierto es que no hay nadie lo pueda serlo mas que yo- Ni siquiera
ella.

Las demas opciones hubieran encontrado el trabajo imposible y la
revista hubiera sufrido. Especialmente por "la lista".

La lista de disefiadores, fotégrafos editores escritores modelos... todos
descubiertos por mi, educados por mi, todos ellos decidieron seguirme
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a donde sea, aun si quisiera dejar Runway.
Asi que lo reconsideré.

Segunda Parte:

Miranda: Me impresioné mucho cuando intentaste advertirmelo. Nunca pensé
que lo diria Andrea. Pero realmente... Veo mucho de mi en ti. TU ves
mas alla de lo que la gente quiere. Y de lo que necesitan. Y, puedes
decidir tu sola...

Andrea:
No creo ser asi. Yo... No podria hacer, lo que usted le hizo a Nigel. No
podria hacer algo asi

Miranda: Pero ya lo hiciste. A Emily.

Andrea: Eso no fue lo... Yo, eso fue diferente. No tuve opcion.

Miranda: Ohh no. Tu decidiste. Tu Elegiste crecer. Si quieres esta vida estas
decisiones son necesarias.
¢ Pero y si esto no es lo que yo quiero? ;Y si yo no quiero ser como

Andrea: usted?

Miranda: No seas ridicula, Andrea. Todas quieren esto. Todas quieren ser como

nosotras.

La primera parte, Nos presenta una Miranda que se deja llevar por los fines; trayendo los
referentes de Lukacs (1983) cuando advierte sobre los "modos fantasmales" de cumplimiento
en la que el hombre se enfrenta tanto con su trabajo como con los productos de este y
también con sus congéneres como algo objetivo (natural), independiente y auténomo de él;
pero ademas, como si fueran hechos magicos cuya racionalidad estuviera al margen de los
hombres cuyas voluntades y libertades puestas en accién no fueran, por tanto, capaces de

influir en el centro de los fendbmenos en cuestién. Para la muestra "La lista" que se compone
en su as bajo la manga para mantenerse en la direccién de Runway y evitar su reemplazo con
"mano de obra joven y barata" como se caracteriza a Jacqueline Follet.

Miranda, bien podria encarnar la figura malévola del diablo —la figura del jefe- si se
estuviese hablando del tipo ideal de accién social del trabajo; pero no en uno orientado a la
«enajenacion» y la «cosificacién», aunque al parecer particular y propio este lo constituyen las
estructuras de poder capitalista y los personajes aparentemente secundarios en la trama;
estos personajes sin aparente importancia como: Jimmy Choo, Manolo Blahnik, Christian
Louboutin o Starbucks; Estos personajes realmente enajenantes que tras la maquinaria
productiva y masiva cosifican los "Ethos" de los sujetos modernos.

La segunda parte, Nos muestra a una Andrea que reacciona ante el ruido de sus valores.

Aqui, el personaje relaciona el sentimiento de libertad con las acciones tendientes a la
salvaciéon su alma. Lo cual recuerda a Simmel (1996) cuando expresa que: "el hombre es libre
cuando en la medida en que el centro de su ser determina la periferia del mismo, esto es,
cuando expresamos nuestros pensamientos y decisiones, tanto nuestro actuar como nuestro
sufrir, nuestro Yo autentico, no desviados por fuerzas que residen fuera de nosotros"
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Andrea podria salvarse de ser encasillada en la figura del diablo por su decision; sin
embargo, es satiricamente expuesta en la escena donde Emily le dice: "Acéptalo, le vendiste

el alma al diablo cuando usaste tu primer par de zapatos de Jimmy Choo". Esta aseveracién
aunque escueta podria marcar en este ejercicio de idealizacién de la «enajenacién» y la
«cosificacién» que cada uno de nosotros en algin momento ha portado como "el diablo"
alguna marca. Capaz que uniéndose a razones otro tipo no capitalistas que nos hagan sentir
bien y alejados de las esferas del consumo; pero que como medianamente se ha visto
responde al mundo de la apariencia. La belleza en ese orden de ideas blinda a todos de una
"santidad" o "satanidad".

En términos generales y sin el interés de concluir, esta escena, marca la busqueda de esa
"blanquitud" de la que hablaba Echevarria; "ese algo" que remueve las fibras mas intimas de
sus personajes y dictaminan una nueva trayectoria en sus vidas. Esa dicotomia que calcula la
continuidad de los fines o la terminacién que contempla la busqueda de nuevos valores. Esa
"santidad" o "satanidad" -evidente para el autor "en todo el conjunto de rasgos visibles que
acompafan a la productividad, desde la apariencia fisica de su cuerpo y su entorno, limpia y
ordenada, hasta la propiedad de su lenguaje, la positividad discreta de su actitud y su mirada
y la mesura y compostura de sus gestos y movimientos" (Echeverria, 2010); marca los dos
polos en el panorama de las elecciones realizadas: una de los personajes transitando
escalones ascendentes en el capitalismo triunfante, cuya compafia es el mundo de las
apariencias preceptuado en los flashes de las camaras y la ovacién de los periodistas.

Y la otra, descendiendo por la vereda del anonimato, que amplia su "libertad" al a cortar el
lazo que la ata al "diablo"; botando el teléfono celular a la fuente, aparece de nuevo la
metafora de la liquidez de la modernidad que configura la historia en un nuevo ritmo... uno
quizd no tan acelerado; un tiempo no tan cosmopolita al que la personaje estaba
acostumbrada al llegar con el objetivo de ser periodista en la gran ciudad.

Una nueva trayectoria en la que se definen nuevos fines y valores. Un nuevo inicio ciclico que
como todo en la vida moderna es una ilusiéon. Una ilusién que tal vez nos adapte mas a la
«jaula de hierro» de la que nos hablaba Weber o quiza sea esa ilusién un «guardagujas» que
permita la continuidad y adaptabilidad de vida capitalista cotidiana.

LINK:

Trailer: http://www.youtube.com/watch?v=zicgut4gpwU&list=PL2F248EEOFD5A1F1B

NOTAS

[ Societario entendiéndose desde los postulados Weberianos como: "las relaciones sociales
basadas en intereses complementarios". El sentido de esta relacion se puede dar como un
acuerdo o pacto racional.

2l Conjunto de rasgos y modos de comportamiento que conforman el caracter o la identidad
de una persona o una comunidad.

Bl Conjunto de reglas y practicas encaminadas a la liberacién del espiritu y al logro de la virtud.
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B\/oluntariosamente se inscribe la palabra "Inmersién" como una forma de ligar los postulados
de Bauman referentes a la "modernidad liquida" (1999) y al trabajo, consumismo y los nuevos
pobres (2000); que dibujan una "[...] nueva estética del consumo, donde las clases que
concentran las riquezas pasan a ser objetos de adoracion, y los "nuevos pobres" son aquellos
que son incapaces de acceder al consumo y a la hovedad del sistema capitalista. Alcanzar los
placeres de una vida normal, necesita dinero, y los pobres se encuentran en un escenario de
consumo rapaz y con la incapacidad de solventar sus estandares. Nada calmard el dolor de la
inferioridad evidente".

Blpara Weber, las situaciones estamentales son aquellas que influyen en el individuo no a nivel

de adquirir bienes consumibles o patrimonio, sino que influyen en ellos en la forma de
privilegios, ya sean negativos o positivos.
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